
<학과별 인재상에 따른 학생부종합전형의 대비:광고홍보학과>

- 정리 : 윤초시사랑방 카페스텝 반듯맨 -

■ 학과의 성격

■ 학과 주요 교과목

전공 관련

기초 교양

광고학개론, 홍보학개론, 광고연구방법, 커뮤니케이션이론, 광고심리학, 광

고와 마케팅, 광고와 사회, 광고와 소비자행동 등

전공 필수/선택

광고조사론, 광고기획론, 광고매체론, 광고캠페인, 매체기획론, 기업홍보론

설득커뮤니케이션, 국제광고론, 광고디자인실습, 인쇄광고제작실습, 광고사

진실습 등

■ 졸업 후 진로

■ 진학에 도움이 되는 교과 및 연계 교과

※ 연계 교과 : 경제, 정치와 법, 사회‧문화, 세계사, 세계지리, 과학사, 논리학, 논술, 수학Ⅰ, 

수학Ⅱ, 확률과 통계 등

현대 사회에서 나타나는 다양한 커뮤니케이션 현상을 과학적으로 탐구함으로써 커뮤니케이션 

업계와 학계에서 능력있는 인재를 양성하는데 목표를 두고 있는 학과임. 기업의 입장에서 제품

이나 서비스의 판매를 도와주고, 소비자에게는 제품에 대한 정보를 제공하는 ʻ광고ʼ와 조직이 

공중과 호혜적인 관계를 맺기 위해 커뮤니케이션하는 활동을 도와주는 ʻ홍보ʼ로 구분됨

광고기획 전문가(Account Executive), 홍보기획 전문가(PR Professional), 시장분석 전문가

(Market Analyst), SP기획(Sales Promotion Planner), 매체기획(Media Planner), 일반 기업의 

광고관련 관리자, 일반 기업의 홍보관련 관리자 등



■ 학과 인재상/갖추어야 할 자질

중앙대

l 급변하는 사회경제적 환경에서 단순 커뮤니케이션 기술자로 머물지 않고 조직의 전략적, 

커뮤니케이션 관리자로서 인재 

l 개인과 지역 사회 국가 인류의 복지에 기여하는 인재

l 업계의 변화를 주도하고 발전에 기여하는 커뮤니케이션 전문 인재 

동국대

l 광고 산업의 성장과 광고업계의 국제화 속에서 광고 대행사와 홍보 관련 조직에 적용할 

수 있는 학문적 이론과 실천적 지식을 체계적으로 갖춘 전문 광고 및 홍보 능력을 갖춘 

인재 

l 경영학, 신문방송학 등에 대한 이해를 기초로 하여 광고제작을 할 수 있는 능력을 갖춘 

인재

요  약

매체에 대한 이해를 기반으로 외국어실력, 사회변화에 대한 민감성, 미적 감성이 

필요함. 대학에 따라서 1학년 과정에서 글쓰기와 영어 과목을 필수 기초 과목으로 

제시하는 

■ 추천 도서

전남대 l 이제석(광고 천재 이제석)

계명대

l 조지 오웰(1984)

l 조너선 스위프트(걸리버 여행기)

l 하퍼 리(앵무새 죽이기)

l 마르셀 프루스트(잃어버린 시간을 찾아서)

l 밀란 쿤데라(참을 수 없는 존재의 가벼움)

l 찰스 디킨스(위대한 유산)

l 알렉산드로 솔제니친(이반 데니소비치의 하루)

워크넷

l 배리 호프먼(광고와 예술)

l 국정애(광고인이 말하는 광고인)

l 박웅현(인문학으로 광고하다)

l 류진한(광고 크리에이터 성공백서)

l 프레인(프로들의 홍보 노트)

l 신동광(홍보의 신)

경우도 있음.



광고·홍보학과

廣告弘報學科

Department of
Advertising 

Creation

현대 사회에서 나타나는 다양한 커뮤니케이션 현상을 과학적으로 탐구함으로써

커뮤니케이션 업계와 학계에서 능력있는 인재를 양성하는데 목표를 두고 있는 

학과입니다. 기업의 입장에서 제품이나 서비스의 판매를 도와주고, 소비자에게는

제품에 대한 정보를 제공하는 ‘광고’와 조직이 공중과 호혜적인 관계를 맺기 

위해 커뮤니케이션하는 활동을 도와주는 ‘홍보’로 구분됩니다.

[관련학과]

광고홍보학과, 광고홍보학전공, 언론광고학부, 언론홍보학과, 미디어광고학과, 미디어영상광고홍보학부, 

언론영상광고학과, 홍보광고학과 등

[관련자격] 

관련자격 

및 시험

사회조사분석사, 멀티미디어콘텐츠제작전문가, 디지털정보활용능력(DIAT), 무대예술전문인, 

사회조사분석사, 컴퓨터활용능력 등

[주요 교과목]

기초과목
광고학개론, 홍보학개론, 광고연구방법, 커뮤니케이션이론, 광고심리학, 광고와 마케팅, 

광고와 사회, 광고와 소비자행동 등

심화과목
광고조사론, 광고기획론, 광고매체론, 광고캠페인, 매체기획론, 기업홍보론, 설득커뮤니케이션, 

국제광고론, 광고디자인실습, 인쇄광고제작실습, 광고사진실습 등

[학과 인재상 / 갖추어야 할 자질]

중앙대

󰋯급변하는 사회경제적 환경에서 단순 커뮤니케이션 기술자로 머물지 않고, 조직의 전략적 

커뮤니케이션 관리자로서 인재

󰋯개인과 지역사회, 국가, 인류의 복지에 기여하는 인재

󰋯업계의 변화를 주도하고 발전에 기여하는 커뮤니케이션 전문 인재

동국대

󰋯광고 산업의 성장과 광고업계의 국제화 속에서 광고대행사와 홍보관련 조직에 적용할 수 

있는 학문적 이론과 실천적 지식을 체계적으로 갖춘 전문 광고 및 홍보 능력을 갖춘 인재

󰋯경영학, 신문방송학 등에 대한 이해를 기초로 하여 광고제작을 할 수 있는 능력을 갖춘 인재

워크넷 󰋯매체에 대한 이해를 기반으로 외국어실력, 사회변화에 대한 민감성, 미적 감성 필요
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[졸업 후 진출분야]

일반기업  광고기획 전문가, 홍보기획 전문가, 시장분석 전문가, SP기획, 매체기획,

일반 기업의 광고관련 관리자, 일반 기업의 홍보관련 관리자, 출판사 등

공공기관  중앙정부 및 지방자치단체, 각종 공공기관의 홍보팀

기   타  창업, 노무관리사, 투자전문가, 예술경영분야

[광고홍보학과 관련 교과]

교과

영역
교과(군) 공통과목

선택과목

일반선택 진로선택

기초

국어 국어
화법과 작문, 문학, 

언어와 매체, 독서
심화 국어, 고전 읽기

수학 수학
수학Ⅰ, 수학Ⅱ, 

확률과 통계

영어 영어
영어Ⅰ, 영어Ⅱ, 영어 회화,

영어 독해와 작문
진로 영어, 영어권 문화

한국사 한국사

탐구

사회

(역사, 도덕)
통합사회

경제, 정치와 법, 사회･문화, 

생활과 윤리, 세계사
사회문제 탐구, 여행지리

과학
통합과학

과학탐구실험
과학사

생활

교양

제2외국어Ⅰ, 한문Ⅰ,

논술, 논리학

미술 감상과 비평,

음악 감상과 비평

[광고홍보학과 지원학생을 위한 추천도서]

계명대

조지 오웰 [1984], 조너선 스위프트 [걸리버 여행기], 하퍼 리 [앵무새 죽이기],

마르셀 프루스트 [잃어버린 시간을 찾아서], 밀란 쿤데라 [참을 수 없는 존재의 가벼움],

찰스 디킨스 [위대한 유산], 알렉산드로 솔제니친 [이반 데니소비치의 하루]
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